


OBJETIVO
GENERAL

Cumplimos los resultados de

Branding o Performance de la
marca basados en el brief del

cliente y su presupuesto a traves
del flow, creatividad y estrategia
de campanas.




TIPOS
DE ANUNCIO



Google

v ) Anuncios Branding:
Campanas de consideracion
de la marca y el producto
(Discovery, Video (YouTube),
Display).

v ) Anuncios Performance:
Campanas con objetivo de
venta (Search, Maximo
Rendimiento, Shopping).

Twitter

v ) Anuncios Branding:
Alcance, Interaccion,
Seguidores, Trafico.

v ) Anuncios Performance: Linkedin
Generacion de clientes
potenciales. v ) Branding:

Reconocimiento de marca,
Interaccion, Visitas a la web.

Performance:
Generacion de clientes
potenciales.

Programmatic
wh= | —_— v ) Branding y Performance:
wnevl Lo Anuncios de Video y Artes
/ - v estaticas.

Facebook e
Instagram
Anuncios de Branding:
Campafias de Alcance, Propeller ADS

Interaccion, Trafico, Trafico
al Negocio.

Anuncios de Performance:
Campanas de Mensajes,
Generacion de Clientes
Potenciales, Conversion,
Ventas del Catalogo.

v ) Branding:
Push Notifications.




11: 17 a.m.

OBJETIVOS DE CADA ANUNCIO

_| SE PARTE DE LA

FRANQUICIA DE

RED ACTIVA Reconocimiento Consideracion Conversion
o\ P Reconocimiento Trafico Conversiones

DINERO [l SERVICIOS % de marca

Interaccion Ventas del Catalogo
Alcance : £ :

Vi moctr web prs s formacie Instalaciones de la app Trafico en el negocio
Reproducciones
de video

Generacion de clientes
potenciales

Mensajes
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Friday means new music al Spotify.
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Asocia tu marca a la cultura y consigue una mayor notoriedad con el patrocinio
exclusivo de las playlists mas populares de Spotify. Las Sponsored Playlists generan
engagement gracias a la promocion nativa y los formatos In-Playlist, conectando tu

marca con una base leal de fans a traves de sus playlists favoritas.

Audio

Video
Podstcats




Google
peluqueria

Anuncio - gjemplo-negocio.com

Los mejores cortes | Pelugueria de Maria
Cortes de pelo y estilos para todos. Reserve hoy

Su cita.

Haz crecer tu negocio

2

Ventas

Impulsa las ventas online, en la
aplicacion, por teléfono o en la
tienda

<
Cobertura y notoriedad de
marca

Llega a un gran nimero de
usuarios y aumenta la notoriedad

e
o

Clientes potenciales

Anima a los clientes a realizar

acciones para generar
oportunidades de venta y otras
CONversiones

Promocion de la aplicacion

Obtén mas descargas de tu
aplicacion, y consigue que los
usuaros interactuen mas con ella o
que se registren para descargarla
antes incluso de que esté
rji.'i;[ﬁrjr"limé

W "~

%
Trafico al sitio web

Consigue que los usuarios
adecuados visiten tu sitio web

0

Visitas a tiendas y promociones
locales
Impulsa las visitas a tiendas

locales, incluidos restaurantes y
concesionarios

++
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Consideracion de la marca y del
producto

Anima a los usuarios a descubrir
tus productos o servicios

Crear una campana sin un
objetivo concreto

Primero elige un tipo de campana
sin recomendaciones segun tu
objetivo.

Aparece en el momento justo en el qgue la gente busca lo que tu
ofreces y haz crecer tu negocio. Arma tu mismo la campanay
paga solo cuando hagan clic en tu anuncio.




PropellerAds es una red de publicidad de
autoservicio que proporciona tecnologias de

PI’OpEl IerAdS optimizaciéon y publicacién de anuncios

. ey integrales, lideres en la industria para
Anuncios de alto rendimiento 5 §

vendedores en linea y editores web.

Welcome to PropellerAds
v PropellerAds.com
Start Re-Engage your Audience!
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p iYoutube tambien juega!
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PLATAFORMAS

NO CONVENCIONALES
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Los formatos del anuncio disponibles dependen de su
tipo de campana (aplicaciones, display, discovery,

maximo rendimiento, busqueda inteligente, Shopping,
video) y del objetivo de la campana.

©® Busqueda

® Maximo rendimiento

® Video
® Discovery

© Display
® Shopping
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mainboard asus

Herramientas

ASUS Prime... ASUS ROG... ASUS PRIM... | ASUS PRIM... ASUS ROG...

UsD 79.99 UsSD 411.00 UsD 279.99 uUsD 99.99 USD 599.99
B&H Phaoto-. .. B&H Photo-. .. B&H Photo-... B&H Photo-. .. B&H Fhoto-. ..

Anuncio - hitos:enans amsaszon.comi =

Shop Mobo Asus - Amazon.com Official Site
Erowse & discover millions of products. Read customer reviews anc find beslt sellers. Get deals

on Mobo asus in Computer Components on Amazon.com.,

hitps:focomputacion. mercadolibre.com.ec » mainboard-.. -
Mainboard Asus | MercadoLibre.com.ec

Encuentra Mainbeoard Asus - Placas Tarjetas Madre en Mercadolibre.com.ecl Entre v conozca

Google merchant center, ademas de subir
catalogos de productos, te permite utilizar todo
este tipo de programas y desde 2021 agrego
Free Product Listings para aguellas tiendas
locales que desean subir sus productosy
mostrarse en google de manera gratuita.
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: Brick Thunder es la herramienta que usamos

para campanas de programatica, tenemos
sociedad con OnClick, quienes son los

propietarios en Ecuador de la plataforma.

ITRO __

MAS QUE
SUFICIENTE
PARA TERMINAR
UN DIA PESADO,

EMCUENTRANOS EN TU

LICORERiA

MAS CERCANA UM PAR DE HIELQOS,

MAS QUE SUFICIENTE.
BUSCANOS EN TU

VER MAS LICORER{A MAS CERCANA

VER MAS

%

UN PAR DE HIELOS, UE SI
BUSCANOS EN TU LICORERIA MAS CERCANA CIMEREMAS




FORMATOS






MHACEMOS
LA DIFERENCIA
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® Imagen/video (vertical): 1080x1350px

( Stories, Reels e IGTV vertical: 1080x1920px

. 1080x1920
® IGTV horizontal: 1920x1080px
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(¥) Anuncios Display

(v) Anuncios Superpuestos

@ Anuncios Omitibles

@ Anuncios No Omitibles

(¥) Anuncios Bumpers

(©) Tarjetas patrocinadas




CASOS
DE EXITO



“Muchas veces la gente no sabe lo
que guiere hasta que se lo ensenas”

Steve Jobs




o E ANTECEDENTE
La marca cuando ingreso a la agencia, en social solo
generaba Producto/Promocion, el cual no generaba
marketing ni remarketing para mantenerse posicionado
en la mente del consumidor. se tenia un alto porcentaje

de rebote en la pagina de la marca.

(QUE HICIMOS NOSOTROS?

Se ha logrado disminuir el porcentaje de la marca en la pagina
web, se ha bajao el tiempo de carga de la pagina. se ha logrado
implementar menos campanas obteniendo mejores resultados
wiocon QOOOOO e en las plataformas de google y social, se implementaron
campanas de marketing y remarketing para posicionarnos en

10.328 views en consumidor y en el buscador de google.

Inversion
$10.146.74

RESULTADOS OBTENIDOS

Ventas Vehiculos 1QQ ***x*x*

Alcance 978.861
Interaccion 67.451

Leads 5.712




ANTECEDENTE

Induauto ingreso con la marca Chevrolet con el objetivo de

| ventas y ser reconocido como Concesionario por su servicio.j
EST ENA s Su meta eralograr 5 cierres de venta mediante inversion en

TU NUEVO cHEVROLET redes sociales.

Cé’é’gﬂg‘ﬁﬂoﬁ / \ng;gﬁ;;?gg ¢QUE HICIMOS NOSOTROS?
@ 2 e @ Cratis s JANO Al tener una marca reconocida como Chevrolet pudimos
T  ©m35% optimizar la inversion del cliente totalmente al objetivo de
clientes potenciales. Aplicando formularios que dan una idea
® QY mas clara de intencion de venta se logro obtener promedio de
10.328 views 10,7 ventas mensuales.

Inversion

$14.285.7 RESULTADOS OBTENIDOS

Ventas Vehiculos Q7 **xx*x*

Alcance 1.274.303
Interaccion 556.235
Leads 7.878
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*Promocion del 60% aplica en pagos en efecti agos con Tarjetas de Crédito aplica solo el 50%

www.importadoraandina.com

10.328 views

Inversion
$12.276

ANTECEDENTE

La marca solo generaba contenido de forma organica, no tenia

una estrategia de pauta para, con una tasa baja de seguidores,

alcance e interacciones en sus plataformas sociales. al igual no
tenian nada planificado en la plataforma de Google.

(QUE HICIMOS NOSOTROS?

Hemos venido implementando estrategias de pauta para
iIncrementar el reconocimiento de marca, engagement, base de
datos y seguimiento o recordacion de la marca. En google la
marca esta posicionada en el primer lugar del buscador
empezando a contar despues de los anuncios.

RESULTADOS OBTENIDOS

Ventas 1,223 * &k k%
Alcance 1.191.449
Interaccion 128.484
Conversiones 2.24

Leads 5.543




ANTECEDENTE

Hemos sido testigos Plastlge.lma Wavm. €S una marca que ingreso con una
ok A PP Eee tasa baja de seguidores, alcance e interacciones en sus
% plataformas sociales. Ademas que carecia
posicionamiento en el buscador de google.

{QUE HICIMOS NOSOTROS?

Como agencia hemos venido implementando estrategias
i - U de pauta con el objetivo de incrementar el reconocimiento
PLASTICAMA de marca, engagement, captacion/base de datosy
N seguimiento/recordacion. En google la marca esta
10.328 views posicionada en los primeros lugares del buscador.

Inversion
$242

RESULTADOS OBTENIDOS

Alcance 3.550.618 ** k%%
Interaccion 14.752144
Clics 105.952




ANTECEDENTE

Almacenes Japon ingreso con el objetivo de ventas
- en su sitio web e-commerce sin una meta de
| SEE%@; € L transacciones establecida por lo que buscaba la

£ e mejor forma de conseguir retorno por inversion.

{QUE HICIMOS NOSOTROS?

Basamos nuestro enfoque en campanas de performance
desde Google Ads estableciendo objetivos claros de
conversion con un embudo de venta que va desde
agregar al carrito, crear cuenta hasta completar la venta.
Logrando un promedio de 7,3 ventas mensuales.

RESULTADOS OBTENIDOS
Inversion

$2-83593 Interaccion 59.855

Ventas 22
ROl $9.312,18

Impresiones 618.309 * &k k%










